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MACARENA ULLOA REYES CATALINA SAM/MARTIN CAVADA

ALCALDESA




Contrato: Honorarios

Cometido:

“Analizar la contingencia nacional a través de los distintos medios de comunicacion
masiva del pais y redes sociales, que generan interés publico, para gestionar una
estrategia comunicacional municipal que permita dar a conocer los servicios,
programas y gestion para los vecinos de Las Condes a través de los distintos canales
de comunicacioén”.



REUNIONES DE COORDINACION:

Durante el mes de marzo, se coordind las acciones hito del mes relacionadas
principalmente a la conmemoracion del 8M; la actividad descubrimiento de placa
conmemorativa del atentado a Jaime Guzman con visitas a terreno y reuniones de
coordinacién previa; asi como el primer aniversario del programa de reciclaje de
residuos organicos domiciliario.

Gestiones de coordinacién con el equipo de comunicaciones del Ministerio de Obras
Publicas, previo a la reunion de la alcaldesa con el secretario de Estado.

Adicionalmente, en marzo se produjeron las primeras lluvias post aluvién, por lo que
se monitoreo el comportamiento de las quebradas.

En este periodo, se coordiné con la Corporaciéon de Educacion y Salud la firma del
acuerdo con la UDD para lanzar un preuniversitario para estudiantes de colegios
municipales de Las Condes.

Adicionalmente, se apoy6 a la Corporacidon Cultural en la realizacion de la actividad en
conjunto con el Museo Nacional de Bellas Artes.

GESTION DE PRENSA:

En gestion de prensa, las acciones estuvieron marcadas por la contingencia, con el
anuncio de alza en el precio de los combustibles. Ademas de alta visibilidad en
participacion de pautas externas, como la visita del Teleférico Bicentenario. Asi como
también de pautas propias, como la reunién de trabajo en terreno junto al Delegado
Presidencial y la actividad en el Memorial de Jaime Guzmaén, donde también se
convoco a los medios de comunicacion.

Durante este periodo y aproposito de las primeras lluvias ocurridas en Santiago
posterior al evento aluvional, retomamos las gestiones con medios de comunicacion
para levantar la problematica en las quebradas y la falta de estudios para inversiones
adecuadas para evitar nuevas catastrofes.

Adicionalmente, en marzo se produjeron las primeras lluvias post aluviéon, por lo que
se monitored el comportamiento de las quebradas.

1. Aluvion en Las Condes
a. ElMercurio
b. Canal 13. Teletrece Reportajes.
c. Ambos se mostraron interesados pero pendientes a lluvias de mayor
proporciones.
2. Seguridad Publica
a. Operativo y persecucion por 8 comunas, termina con detenidos en San
Ramon. Tema ampliamente difundido en prensa, con cuia de Alcaldesa
de Las Condes.
3. Reciclaje Organico Domiciliario
a. Se iniciaron las gestiones de prensa para entrevistas y difusién de los
resultados del primer afio de este exitoso programa.
b. Gestiones con radio Infinita, ADN, El Mercurio, Mega, CNN, TVN, Canal
13. En sus distintas plataformas.



4. Incremento costo combustibles
a. En punto de prensa de Teleférico Bicentenario, se aborddé tema de
contingencia, replicado ampliamente por los medios de comunicacion.
b. Gestiones de prensa para entrevistas a alcaldesa de Las Condes, con
Infinita, Pauta, Mega, TVN Estado Nacionaly La Tercera. Se concretd con
este ultimo medio.
5. Reunion de trabajo en terreno con Delegado Presidencial
a. Elaboracién de minuta, pauta y gestion de prensa para cobertura de la
actividad.
6. Actividad conmemorativa Memorial Jaime Guzman
a. Trabajo de organizacion, minuta, pauta, comunicado de prensay envio
de material para los medios.
b. Gestidn uno a uno para confirmaciones de asistencia.
7. Corporacion Cultural
a. Apoyo en diversos aspectos para actividad de firma convenio con el
Museo Nacional de Bellas Artes.
b. Comunicado de prensa.
8. Corporacion Educacion
a. Apoyo en difusién convenio UDD para preuniversitario gratuito para
alumnos de colegios municipales de Las Condes.
b. Comunicado de prensa.
9. Casos de interés para prensa:
a. Incendio de subterraneo edificio Las Condes. Ampliamente difundido
por los noticieros de mediodia. Se prestd apoyo en informacion en off.
b. Atencidn y respuestas a multiples requerimientos y tematicas de Linea
Directa de El Mercurio.

APARICIONES EN PRENSA

1. Seguridad Puablica

a. Operativo y persecucion por 8 comunas, termina con detenidos en San
Ramon. Tema extensamente difundido en prensa.

b. Voceria de Alcaldesa de Las Condes.

c. Mega, TVN, Canal 13, CHVy otros.

d. Noticieros de las distintas ediciones, plataformas informativas y
formatos. Con CHYV trabajamos en un mavil de prensa desde Patagonia,
dando cuenta no solo del operativo, sino también de la inversién e
infraestructura de Seguridad Publica en Las Condes.

2. Incremento costo combustibles

a. En punto de prensa de Teleférico Bicentenario, los periodistas
consultaron a alcaldes presentes sobre temas de contingencia,
replicado ampliamente la voceria de la Alcaldesa de Las Condes.

b. Las declaraciones de la Alcaldesa fueron abordadas y analizadas
también en matinales, programas de radios y otros.

c. En paralelo, se realizaron multiples gestiones para entrevistas a
alcaldesa de Las Condes (Infinita, Pauta, Mega y TVN para programa
Estado Nacionaly La Tercera).

d. Se decidié finalmente por una entrevista, en La Tercera.



3. Actividad conmemorativa Memorial Jaime Guzman
a. Trabajo de organizacion, minuta, pauta, comunicado de prensa y envio
de material para los medios.
b. Gestidn uno a uno para confirmaciones de asistencia.
c. Prensa en la actividad: Canal 13, Mega, TVN, CNN, Cooperativa y ADN.
La Tercera replicé contenido entregado por nosotros.

4. Corporacion Cultural
a. Apoyo en diversos aspectos para actividad de firma convenio con el
Museo Nacional de Bellas Artes.
b. Comunicado de prensa.

5. Corporacion Educacion
a. Apoyo en difusién convenio UDD para preuniversitario gratuito para
alumnos de colegios municipales de Las Condes.
b. Comunicado de prensa.

6. Casos de interés para prensa:
a. Incendio de subterraneo edificio Las Condes. Ampliamente difundido
por los noticieros de mediodia. Se presté apoyo en informacion en off.
b. Atencidn y respuestas a multiples requerimientos y tematicas de Linea
Directa de El Mercurio.

Gestiones iniciadas, pendiente de publicacion:

1. Aluvién en Las Condes
a. ElMercurio
b. Canal 13. Teletrece Reportajes.
c. Las gestiones continuaran en abril para concretar las publicaciones.
2. Reciclaje Organico Domiciliario
a. Se iniciaron las gestiones de prensa para entrevistas y difusion de los
resultados del primer afio de este exitoso programa.
b. Gestiones con radio Infinita, ADN, El Mercurio, Mega, CNN, TVN, Canal
13. En sus distintas plataformas.



