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b) PEQUE FEST

Lideré la estrategia comunicacional y disefio para la campafa de difusién del Peque
Fest, trabajando en conjunto con la Direccién de Comunicaciones (DECOM). Mi labor

estratégica incluyd:

« Reuniones de coordinacién: Colaboré con la unidad organizadora para recibir
el brief, identificar objetivos y proponer una estrategia de comunicacion efectiva
en multiples formatos.

« Supervisién de disefio: Estuve a cargo de la supervisién y evaluacion de
diversas propuestas graficas. Una vez seleccionado el disefio final, gestioné la
produccion de materiales en distintos soportes.

» Implementacion de difusién: Disefié y supervisé piezas clave para redes
sociales, mailing, lienzos, y otros formatos, asegurando la correcta
comunicacion de los detalles del evento y maximizando la convocatoria familiar.

Gracias a esta estrategia integral, logramos una comunicacion clara y atractiva que
conecto con la comunidad y fomenté la participacion en este evento familiar.
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2) CAMPANA 8M

Lideré el desarrollo, implementacién y ejecucién de la campafia del 8M, asegurando un
impacto significativo y una difusién efectiva.

Me enfoqué en la bisqueda de historias de mujeres inspiradoras, coordinando su
grabacién, sesiones fotograficas y redaccién para la creacion de 8 libros
conmemorativos. Junto con la disefiadora, supervisé la produccién e instalacion de
estos libros gigantes, revisando detalles de imprenta y tamafios para garantizar una
entrega optima.

Paralelamente, desarrollé una landing page donde los vecinos y vecinas podian conocer
estas historias y compartir las de otras mujeres destacadas en sus comunidades.
Ademds, disefié la estrategia digital, gestionando la difusién en redes sociales, mailing
y pantallas de via publica para amplificar el alcance de la campaiia.

Para Recursos Humanos, trabajé en la creacién de materiales conmemorativos, como
un marcador de libros y palomas para regalar a los funcionarios.

Coordiné el hito de lanzamiento el 7 de marzo, organizando una ceremonia junto a la
alcaldesa, donde las mujeres invitadas seran las protagonistas. Este evento marcara el
inicio de la campafia, resaltando el valor y legado de cada una de ellas.

También participé en la organizacion y difusion de las actividades del mes de marzo.
Me reuni con varias unidades para coordinar la entrega de informacién y, junto con el
equipo de disefio, desarrollamos las graficas para distintos medios.
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3) SEGURIDAD

Estuve a cargo de liderar diversas iniciativas para fortalecer el branding de seguridad
en la comuna, asegurando que cada accién transmitiera confianza y cercania a los
vecinos. Entre mis principales responsabilidades, trabajé en la identidad visual y
comunicacional del Centro de Monitoreo Urbano, supervisando el disefio y la
implementacién del branding en el recinto, ademas de coordinar visitas a terreno para
evaluar su impacto y optimizacién. Asimismo, fui responsable del disefio y gestiéon de
las chaquetas del nuevo Plan Cuadrante y del uniforme oficial del equipo de seguridad,
asegurando coherencia con la imagen institucional de la comuna y reforzando su
presencia en el territorio.

Estas acciones permiten consolidar una identidad visual clara y reconocible para la
seguridad municipal, fortaleciendo la percepcion de proteccion y orden en la
comunidad.
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4) LOGO MUNICIPAL

Como parte del proceso de modernizacién de la identidad visual de la comuna,
continuamos con el trabajo de actualizacién del logo, asegurando una implementacién
clara y coherente en todos los soportes. Junto al equipo de disefio, desarrollamos un
nuevo manual de marca, una herramienta clave para alinear a todos los funcionarios
con las nuevas directrices gréaficas. Este manual incluye los formatos mads utilizados,
como banderas, mailing, folleterfa y pantallas, garantizando una aplicacion uniforme en
toda la comunicacion institucional. Ademas, creamos una planilla de PowerPoint
accesible para todos los funcionarios, facilitando el uso correcto del logo en
presentaciones y documentos oficiales.

Para comunicar este cambio a la comunidad, disefé la estrategia comunicacional del
lanzamiento de la nueva identidad visual, desarrollando una linea grafica creativa que
reforzara el uso del logo en diferentes plataformas como redes sociales, pantallas de
via publica, mailing y otros canales, logrando que todos los vecinos estén informados y
familiarizados con la nueva imagen de la comuna.
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3. BRANDING MUNICIPAL

Soy la encargada de gestionar y potenciar la identidad visual de la municipalidad,
asegurando que cada elemento gréfico refuerce y dé vida a nuestra marca. Mi labor
abarca desde la creacién de nuevas piezas hasta la actualizacion de materiales
existentes, siempre con el objetivo de construir una imagen sélida, coherente y
memorable.

En febrero, lideré y supervisé diversos proyectos clave, integrando estrategia y
creatividad en cada disefio. Algunos de estos proyectos incluyen la gréfica para el
programa de reciclaje orgénico, el mailing de subsidios de salud, el disefio de chapitas
con el nuevo escudo, la identidad visual de la tarjeta vecino, el calendario de
relaciones publicas, feria el perchero, elementos de la decom para el mes de la mujer y
los uniformes de transito, entre otros. Cada una de estas iniciativas contribuye a
fortalecer la presencia de la municipalidad, asegurando que su imagen sea reconocible
y alineada con nuestros valores y objetivos de comunicacion
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2)SEGURIDAD

Lideré diversas iniciativas para fortalecer el branding de seguridad en la comuna,
asegurando que cada accién comunicacional transmitiera confianza y cercania a los
vecinos. Mi enfoque estuvo en difundir de manera efectiva las campafas y mensajes
clave para promover una comunidad mas segura e informada.

Entre mis principales responsabilidades, trabajé en campafias como:

o Ruidos molestos: desarrollé un concepto y un video para redes sociales con el
objetivo de concientizar a los vecinos sobre la importancia de reducir el ruido y
respetar la convivencia.

e Cuidado de pertenencias: disefié una campafia visual en paraderos de
transporte plblico para recordar a los vecinos la importancia de resguardar sus
objetos personales.

« Plan Cuadrante: participé en diversas reuniones estratégicas, donde propuse
nombres, conceptos y una estrategia comunicacional integrada para el
lanzamiento del proyecto, en coordinacién con el equipo de seguridad.

Ademds, realicé multiples adaptaciones con la nueva identidad visual, incluyendo
uniformes, programas, merchandising y otros materiales graficos, asegurando
coherencia en la comunicacién y fortaleciendo la percepcion de seguridad en la
comuna.
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3)LOGO MUNICIPAL

El lunes 17 de marzo se lanzé el nuevo logo de la municipalidad, marcando un paso
importante en la actualizacion de la identidad visual comunal.

Para comunicar este cambio, enviamos un mailing dirigido a los funcionarios, donde
incluimos un enlace de descarga con todos los recursos necesarios, como la plantilla de
PowerPoint, el branding general y otros elementos graficos esenciales.

Ademas, desarrollé un video para redes sociales, con el objetivo de informar a los
vecinos sobre la renovacién de la imagen institucional y su significado.

En paralelo, he estado liderando la adaptacion y actualizacion de todas las piezas
digitales que contenian el logo anterior, garantizando una comunicacion mas ordenada
y coherente en la comuna. Este proceso incluye la actualizacion de uniformes, firmas
de correo, tarjetas de vecino digitales, volantes y otros materiales graficos. Dado que
se trata de un trabajo de largo aliento, estamos avanzando en conjunto con el equipo
para implementar estos cambios de manera efectiva y progresiva.
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4) CUENTA PUBLICA

Durante marzo, trabajé en la Cuenta Publica 2025, participando en diversas reuniones
de coordinacién con distintas unidades para asegurar una planificacion efectiva y
alineada con los objetivos municipales.

Mi rol incluyd la gestién del disefio grafico y branding, donde desarrollé el logo,
propuesta de conceptos y slogan para darle una identidad propia al evento. Ademas,
supervisé el disefio de la elaboracién del PowerPoint oficial, la supervision del disefio
del documento que se publicard en la pagina web y la puesta en escena de la cuenta
publica, el disefio y produccién de pines para regalar a los invitados, proponiendo ideas
creativas, intervenciones y elementos visuales que aportaran valor y coherencia al
mensaje de la alcaldesa. También realicé el disefio de un logo volumétrico y la
supervisién de la compra para el dia del evento.

Para garantizar una difusién efectiva, también estoy a cargo de desarrollar la invitacion
oficial, la supervisién de los disefios para redes sociales, panel arafia, pendones y otros
elementos gréficos. Todo esto con el objetivo de transformar la Cuenta Publica en un
hito con marca propia, alineado con el tono y estilo de la gestién.
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3. BRANDING MUNICIPAL

Soy responsable de la gestién y fortalecimiento de la identidad visual de la
municipalidad, garantizando que cada pieza grafica transmita y refuerce la esencia de
nuestra marca. Mi trabajo abarca desde la creacién de nuevos disefios hasta la
actualizaciéon de materiales existentes, asegurando una imagen institucional coherente,
sélida y memorable.

En marzo, lideré y supervisé mdltiples proyectos estratégicos, combinando creatividad
y planificacién en cada disefio. Entre ellos destacan la grafica para el programa de
reciclaje orgénico, materiales para Red Mujer y programas de violencia contra la
mujer, asi como la identidad visual de eventos como la Feria del Perchero, Feria
Vintage y Feria de las Pulgas. También desarrollé piezas para el Dia del Deporte,
plantillas para Recursos Humanos, Vive Las Condes y la Tarjeta Vecino, entre otros.

Cada una de estas iniciativas contribuye a consolidar la imagen de la municipalidad,
asegurando que su identidad sea reconocible, alineada con sus valores y efectiva
difusion en la comunicacién con la comunidad.
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4) SEGURIDAD

Desde el area de marketing, trabajé en el desarrollo integral del branding de seguridad
municipal, abarcando distintas acciones clave para fortalecer la comunicacién con los
vecinos.

Entre las principales acciones realizadas destacan:

« Disefio y produccién de dispositivos graficos para seguridad ciudadana.

e Desarrollo del branding de las nuevas motos de los inspectores
municipales, incluyendo aplicacién de identidad visual.

e Disefio de uniformes y materiales complementarios como pendones,
manteles, sefialéticas y piezas graflcas para la Defensoria Pro Victimas.

e Supervisién y coordinacién del envio de mailings informativos a los vecinos,
enfocados en temas de seguridad municipal y prevencién.

Lanzamiento del "Plan Cuadrante":

e Colaboré en la puesta en escena y estrategia de comunicacion del nuevo Plan
Cuadrante de Seguridad.

o Disefiamos y distribuimos volantes informativos para acercar el plan a la
comunidad.

e Imprimimos graficas en Fomex para su instalacion en tripodes y soportes
urbanos, buscando alta visibilidad en espacios publicos.

Objetivo general: Transmitir de manera clara, cercana y efectiva todas las iniciativas
de seguridad a nuestros vecinos, fortaleciendo la confianza y la participacion
ciudadana.
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REFERENCIA REFERENCIA

CARTEL OBRAS
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3) DiA DE LOS PATRIMONIOS

Trabajé en el desarrollo del disefio grafico para la campafia del Dia de los Patrimonios,
liderando la creacién de una propuesta visual atractiva y coherente. A partir de esta
gréfica, disefié y gestioné la produccién de postales que los vecinos podian ir
completando con timbres al visitar los distintos espacios patrimoniales de la comuna,
generando una experiencia ludica e interactiva. Ademas, desarrollé una landing page
con toda la informacién relevante del evento: un resumen de cada lugar que se podia
visitar, material que complementaba el relato, programacion general y detalles sobre
el sistema de transporte comunal con buses eléctricos. Coordiné multiples reuniones
con las distintas unidades involucradas, como la DECOM, Trénsito, Corporacién
Cultural, entre otras, para asegurar una ejecucién integral y coherente.

Paralelamente, propuse y supervisé una estrategia de comunicacioén 360°, orientada a
alcanzar a los vecinos de forma clara y efectiva. Esta incluyd el envio de mailings con
informacién detallada del evento, la produccién de volantes informativos para anunciar
desvios por buses eléctricos, volantes generales sobre el evento y la elaboracion de
pancartas y pantallas digitales para sefializar en la via publica.

DlA %ﬂ RO
DATRITIONIOS 202

Casona Santa Resa de Apoquinde

DIA ?CE)S G R P
PATRIMONIOS 202)

24 Y 25 DE MAYO

PROGRAACION

Centro Cultural de Las Condes




ww

E LAS CONDES
MUNICIPALIDAD

4) CAMPANA CUIDARTE ES UNA BUENA SENAL

Trabajé junto al equipo audiovisual en el desarrollo del video principal para el
lanzamiento de la campafia "Sefales de Invierno". Participé en diversas reuniones
de coordinacién para revisar el guién, seleccionar a los personajes y definir el vestuario
adecuado, asegurando que todos los elementos comunicaran de forma coherente el
concepto de la intervencion.

Ademds, me encargué del disefio de gréficas complementarias para redes sociales,
historias de Instagram, pantallas de via publica y el envio de mailings informativos a
los vecinos, con el objetivo de amplificar el alcance y el impacto de la campana.
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5) SEGURIDAD

Estuve a cargo de la supervisién y actualizacién del nuevo logo institucional,
adapténdolo a distintos formatos y soportes como tazones, libretas, volantes y otras
piezas graficas, asegurando su correcta implementacion en cada aplicacion. También
lideré el branding de los nuevos centros de seguridad ubicados en El Golf y en Isabel
La Catélica. Para ello, coordinamos diversas reuniones con los equipos responsables,
evaluando medidas, fechas clave e implementacion visual en los espacios. Ademas,
participé activamente en reuniones de coordinacién para el lanzamiento de las nuevas
motos eléctricas de seguridad, desarrollando el disefio del nuevo branding y la
estrategia comunicacional para la pauta de lanzamiento, incluyendo materiales graficos
y planificacién de difusién en distintos canales.
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c) CANCER DE MAMA

Trabajé en la planificacién integral de la campafia de cancer de mama de este afo,
desarrollando ideas y conceptos creativos que permitieran visibilizar el tema y reforzar
la importancia de que todas las vecinas se realicen una mamografia anual. Disefié una
estrategia de comunicaciones completa y bien estructurada, con foco en generar alto
alcance y recordacioén.

Coordiné reuniones con distintos equipos para alinear los esfuerzos y avanzar de
manera conjunta hacia el lanzamiento en octubre, contemplando difusion en prensa,
redes sociales, mailing, afiches, intervenciones urbanas y otros soportes, con el
objetivo de lograr una difusién masiva y efectiva de la campana.
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d)ANIVERSARIO COMUNA

Trabajé en la campafia y coordinacion de los eventos que realizaremos para el
aniversario de la comuna en el mes de agosto. Participé activamente en diversas
reuniones con el equipo de eventos, la Direccion de Comunicaciones, equipos
territoriales y la Corporacién Cultural, donde definimos la linea editorial de las
actividades, revisamos propuestas y analizamos presupuestos para desarrollar un mes
completo de eventos gratuitos pensados para que los vecinos pudieran disfrutar y
celebrar juntos este aniversario. Ademas, estuve a cargo de la creacion de la identidad
visual de la campafia: disefié los logos, piezas gréficas y lideré la estrategia de
comunicaciones, asegurando que todos los vecinos estuvieran informados de los
panoramas disponibles. Esto incluye la elaboracién de una landing page, volantes,
pantallas vp, publicaciones en redes sociales, lienzos en plazas, entre otros soportes,
los cuales lanzaremos en el mes de julio.

LAS CONDES.

et

12<

Juntos ura mejsr comung

37




ULy
LAS CONDES

MUNICIPALIDAD
e)DIA DEL PAPA

Fui responsable del desarrollo creativo del concepto y disefio para la campafa del Dia
del Papd, buscando transmitir cercania, reconocimiento y carifio hacia los padres de la
comuna. A partir de este concepto base, se realizaron distintas adaptaciones graficas
para centros comunitarios, redes sociales, comunicaciones internas (como Recursos
Humanos) y actividades de celebracion para funcionarios municipales.

La campafia incluy6 el disefio de afiches, piezas para mailing y contenidos digitales,
todos alineados visualmente para mantener coherencia y potenciar el mensaje. Esta
propuesta permitié unificar la celebracion en distintos espacios y plataformas,
generando una experiencia significativa y transversal para los vecinos y vecinas de Las
Condes.
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e)FIESTAS PATRIAS

Estuve a cargo del desarrollo del concepto creativo y el disefio integral de la campana
de Fiestas Patrias, con el objetivo de informar y convocar a los vecinos a participar en
las actividades organizadas por la municipalidad.

Comenzamos la planificacién estratégica para evaluar qué formatos necesitamos para
asegurar una difusion efectiva, incluyendo piezas para via publica (posteras, lienzos,
buses, volantes), contenidos para redes sociales, mailing masivo, y materiales graficos
para las distintas actividades en plazas, las cuales también se brandearearan con la
identidad visual de la campaiia.

Toda esta planificaciéon responde a una estrategia de comunicacion coordinada,
que busca garantizar que la comunidad esté informada de dénde, como y cuando
celebrar, promoviendo espacios de encuentro y disfrute familiar en el marco de las
Fiestas Patrias.
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3. BRANDING MUNICIPAL

IDENTIDAD VISUAL Y COMUNICACIONAL DE LA MUNICIPALIDAD

Durante junio, lideré la gestién de identidad visual de la municipalidad, velando por
una imagen coherente, actualizada y cercana a la comunidad. Este trabajo abarco
desde el disefio y desarrollo de piezas gréficas para multiples plataformas, como
mailings, afiches, pendones, volantes, toldos y material promocional, hasta la
coordinacién estratégica con las distintas areas internas.

Estuve a cargo de campafias como encuestas ciudadanas, Piimep, comunicaciones
internas de Recursos Humanos, promocién de clases de cueca, redisefio de formatos
para “Vive Las Condes” y la difusion de la Expo Talleres, entre otras.

Mas alla del disefio, participé activamente en reuniones estratégicas con los equipos
solicitantes para definir enfoques comunicacionales que reforzaran los mensajes
institucionales y generaran mayor conexién emocional con los vecinos. Cada pieza fue
pensada como una oportunidad para fortalecer el relato visual de la comuna.
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4. MERCHANDISING MUNICIPAL

Lideré una blsqueda exhaustiva para definir qué tipo de merchandising debia
entregarse a los vecinos, incorporando el nuevo disefio del logo institucional.

Disefiamos cuidadosamente cada producto y revisamos las cantidades necesarias, con

el objetivo de entregar un material Gtil, representativo y de calidad. Posteriormente,
trabajamos en conjunto con el drea administrativa para avanzar con la licitacion
correspondiente. También trabajé en la planificacién estratégica de cémo y donde

distribuir el merchandising, buscando maximizar su impacto. Disefiamos una estrategia

de entrega en terreno, que contempla:

Ferias y operativos municipales

Activaciones en eventos comunales

Entregas dirigidas en plazas y espacios comunitarios
Efemeérides

El objetivo es que este merchandising no sea solo un regalo, sino una forma tangible

de conexién entre el municipio y la comunidad, acompafiando a los vecinos en su dia a

dia y reforzando el vinculo con la comuna.
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d)FIESTAS PATRIAS

Luego de trabajar en el concepto y la linea gréfica de la campafia del 18 de
septiembre, continué colaborando con el equipo de disefio para definir y ajustar cada
formato seguin sus caracteristicas especificas. Actualmente, el proceso sigue en etapa
de produccién, y en paralelo estoy desarrollando la planificacion estratégica de
difusién, con el objetivo de comunicar de manera clara y oportuna a los vecinos todas
las actividades que se llevaran a cabo durante Fiestas Patrias.

Por otro lado, he participado en varias reuniones con la Federacion encargada de la
Semana de la Chilenidad en el Parque, donde propuse la estrategia comunicacional
para esa semana en particular. También he estado revisando piezas graficas,
coordinando la distribucién préxima de entradas y apoyando en diversas gestiones
vinculadas a la comunicacion y logistica del evento.

e) CAMPANA CONSUMO RESPONSABLE 18 SEPTIEMBRE

Durante julio trabajé en la campafia de consumo responsable dirigida a los vecinos de
la comuna con motivo de las Fiestas Patrias. Desarrollé dos propuestas creativas de
alto impacto, que actualmente se encuentran en evaluacién para definir cudl sera
implementada durante septiembre.

Ambas propuestas consideran un enfoque integral que incluye:

- Disefio de piezas graficas (afiches, graficas digitales, posa vasos)
- Alianzas estratégicas con bares y locales de la comuna

- Campana en redes sociales ;f



LAS CONDES
MUNICIPALIDAD

- Y un concepto creativo potente, pensado para generar reflexién y conectar

emocionalmente con los vecinos.

Una vez que se defina la propuesta final, estaré a cargo de disefiar e implementar la
estrategia comunicacional completa, con el objetivo de amplificar el mensaje, generar
conciencia y contribuir a evitar la conduccién bajo los efectos del alcohol durante estas

celebraciones.
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3. BRANDING MUNICIPAL

Durante julio, trabajé en variados brief que me solicitaron las diferentes unidades
internas de la municipalidad, coordinando sus requerimientos visuales y
comunicacionales para luego transformarlos en campafias coherentes, estratégicas y
efectivas. Mi labor comenzo con la recepcion y priorizacion de solicitudes, y continud
con la planificacién, disefio y ejecucion de piezas graficas adaptadas a diversos
formatos y plataformas.

Desde afiches, volantes y pendones, hasta mailing, entre otros, cada entrega fue
disefiada con criterios de unidad visual y enfoque ciudadano. Ademas, lideré camparias
clave como el Dia del Nifio, diplomas, invitaciones de protocolo, operativos de
participacién ciudadana, cierres de calles, intervenciones urbanas como el arreglo del
parque Araucano, concursos literarios y celebraciones inclusivas como la Fiesta de la
Discapacidad, entre otros. También participé en mesas de trabajo estratégicas, donde
definimos junto a cada equipo el enfoque narrativo y visual mas adecuado para
potenciar sus mensajes.
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CAMPANA VIOLENCIA CONTRA LA MUJER

Trabajé en los primeros briefs de la campafia de eliminacion de la violencia contra la
mujer, que se llevara a cabo en noviembre. Esta campaia es de gran importancia y
relevancia para nuestras vecinas, por lo que trabajé en tres enfoques distintos,
desarrollando conceptos creativos, racionales y ejecuciones de alto impacto con el
objetivo de generar conciencia en la comuna y en la sociedad sobre la necesidad de
erradicar la violencia de género.

Los tres caminos creativos se centran en ayudar a las mujeres a reconocer situaciones
de violencia en sus relaciones e invitarlas a comunicarse al 1402 ante cualquier
emergencia. Ademas, estoy desarrollando una landing page que, independientemente
de cudl de los tres enfoques sea seleccionado como finalista, permita incluir material
de apoyo para las mujeres.

Asimismo, me encargué de cotizar los distintos formatos de la campanfa; volantes,
banderas, globos con forma de corazén y anuncios en diario para posteriormente
producir la campafia final y gestionar la adquisicion de los materiales.
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3. BRANDING MUNICIPAL:

a) COMUNICACION INTERNA

En el marco de mi responsabilidad sobre el disefio y branding de la comuna, estuve a
cargo de la supervision de los mailings de Recursos Humanos y Bienestar, revisando
textos, proponiendo alternativas de redaccién y validando cada disefio antes de su
envio. Estos mailings (alrededor de cuatro por semana) fueron gestionados con foco en
la claridad comunicacional y la coherencia visual con la identidad municipal.

Asimismo, desarrollé y supervisé disefios y contenidos para campafas internas, como
los mailings de difusién de charlas sobre ciberseguridad, asegurando que el mensaje
fuera atractivo, claro y pertinente para los funcionarios.

Por otra parte, supervisé la propuesta de Alianzas Municipales, asistiendo a reuniones
con el Departamento de RR.HH., donde presenté ideas y conceptos orientados a
fomentar la participacién activa de los funcionarios. Actualmente, también estoy
supervisando la revisidn de las piezas graficas para esta campanfa, que contempla un
Key Visual, mailings y otros materiales de apoyo.
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b)BRANDING AUTOMOVILES MUNICIPALES

Desarrollé el disefio de branding para la flota de automéviles municipales,
incluyendo vehiculos de transito, emergencia, institucionales y de seguridad.

Elaboramos diversas propuestas (actualmente en revision) con el objetivo de que los

autos tengan mayor visibilidad en la via plblica, facilitando que los vecinos los
reconozcan de manera rapida y efectiva.

Todo este trabajo se realiz6 bajo la nueva identidad de marca municipal, utilizando el

color azul como eje transversal, garantizando coherencia visual, modernidad y un
fuerte sentido de pertenencia comunitaria.

PROPUESTA

TODOS LOS AUTOS TIENEN LOGOS

ANTIOUOS, POR LO QUE

OEBERIAMOS REDAANDEARLOS
'NTEROS

- CLIMINAR FL COLOR DLANCO

- AGRLOAR GOLOR AMARILLO

- HABLAR DE SEQURIDAD LAS
CONDES ¥ NO SEGURIDAD
PUBLICA LAS CONDES, YA QUE
EL ANO PASADO SE CAMBIARON
ALGUNAS COSAS Y ASI
MANTENEMOS EL RELATO.
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c)BRANDING MUNICIPAL

En agosto trabajé en la gestién integral de requerimientos comunicacionales

provenientes de distintas dreas internas de la municipalidad. A partir de cada solicitud,

organicé y prioricé necesidades para luego transformarlas en propuestas visuales y
campafias alineadas a los objetivos estratégicos. Este proceso abarco desde la
planificacién inicial hasta el disefio y la produccién de piezas graficas en multiples
formatos y plataformas, asegurando coherencia y efectividad en cada entrega.

Estos briefs fueron variados y abarcaron desde el disefio de diplomas para la
Corporacién de Salud y la DECOM, hasta la creacién de invitaciones oficiales de la
alcaldesa para distintos eventos. También desarrollé medallas para el Departamento
de Deportes, atendi multiples solicitudes del Departamento de Seguridad, y realicé
adaptaciones de volantes, gréficas para redes sociales, credenciales para actividades
de chilenidad, ademas de piezas en formatos de afiches, mailings e invitaciones
impresas, entre otros. Paralelamente, participé en el disefio de material grafico para
diferentes actividades de los centros comunitarios, como celebraciones del Dia del
Nifio y Fiestas Patrias, contribuyendo con piezas creativas que dieron identidad y
realce a sus eventos.

Bt “
DE AUTORIDAD

UNIDAD DE INGRESOS
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b)FIESTAS PATRIAS

Durante septiembre dediqué gran parte de mi trabajo a la planificacién, disefio y
ejecucion comunicacional de todas las actividades y panoramas de Fiestas Patrias en la
comuna, asegurando una estrategia integral que conectara de manera efectiva con los
Vvecinos.

Mi labor contemplé una amplia gama de acciones estratégicas y operativas:

o Disefio grafico y digital: creacion de piezas visuales para redes sociales,
banners y material digital para difundir los distintos eventos, incluyendo las
entradas gratuitas al Parque Padre Hurtado.

. Difusién segmentada: supervision del envio de mailings dirigidos, asegurando
que la informacién llegara al publico correcto de acuerdo con cada actividad.

o Coordinacién logistica: gestién con la Direccion de Transito para verificar
horarios y recorridos de los buses de acercamiento, garantizando accesibilidad
para la comunidad.

« Produccién y distribucién de material: recepcién y control del material
grafico producido (banderitas, remolinos chilenos, chapitas, pendones, posters
y lienzos), ademas de la coordinacién para que fueran instalados en plazas y
calles, generando presencia visual en toda la comuna.

e Territorial y difusién en terreno: coordinacién con los equipos de la DECOM
para la entrega efectiva de volantes, reforzando el alcance en los distintos
barrios.

« Convocatorias protocolares: disefio y coordinacién de invitaciones oficiales,
desde el desfile militar hasta eventos relevantes con concejales, asegurando
identidad visual consistente y supervisando todo el proceso hasta su envio.
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d) CAMPANA VIOLENCIA CONTRA L MUJER

Durante septiembre continué con el trabajo de planificacion estratégica y desarrollo
creativo de la campafia de prevencién de la violencia contra la mujer, cuyo
lanzamiento estd programado para noviembre. Mi labor estuvo enfocada en disefiar y
estructurar tres rutas creativas innovadoras y potentes, que buscan impactar no solo a

las mujeres, sino también a los hombres y a la sociedad en general, tanto en nuestra
comuna como en otras.

Propuestas creativas desarrolladas:

u

“La violencia comienza con Red Flags”

Una campafia educativa y de prevencion que ensefia a reconocer Ias sefiales de
alerta en una relacion. El concepto incluye un volanteo disruptivo con banderas
rojas impresas con frases violentas, una intervencion urbana con cientos de
banderas en el parque, lienzos y soportes visuales en la comuna, ademas de
una fuerte estrategia en redes sociales con videos y contenidos de alto impacto.
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“El amor no duele, si duele es violencia”

Una propuesta reflexiva y educativa que busca visibilizar qué significa
realmente una relacién sana. El mensaje central: el amor no humilla, no golpea
y no maltrata; si duele, es violencia. Esta linea comunicacional invita tanto a
mujeres como a hombres a cuestionarse y reconocer comportamientos dafiinos,
reforzando el rol de la municipalidad como apoyo y orientacion en estos casos.

gll'D_U_EL RE;S“VQ]LFJ“SUA

“EL AMOR NO HUMILLA™

i

SI DUELE
ES VIOLENCIA
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3. “Ser mujer no deberia costarnos la vida”

Una ruta creativa que busca denunciar y visibilizar la violencia extrema y los
femicidios, con un tono directo y contundente. Los mensajes apelan a frases como
“me empujé por ser mujer” o “me acuchillé por ser mujer”, instalados en distintos
soportes graficos y digitales. El objetivo es transmitir un mensaje profundo y una
postura municipal clara de rechazo absoluto a la violencia de género.
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3. BRANDING MUNICIPAL:

b) COMUNICACION INTERNA

Durante este mes, supervisé el disefio y branding de la comunicacién interna,
asegurando que cada pieza enviada a funcionarios mantuviera la coherencia con la
identidad visual de la comuna y un tono comunicacional claro y cercano.

Me ocupé de la revisiéon de mailings de Recursos Humanos y Bienestar, proponiendo
mejoras en redaccién, ajustando mensajes y validando los disenos antes de su
distribucioén, con el objetivo de optimizar la experiencia de lectura y garantizar
consistencia institucional.

Ademds, trabajé en la conceptualizacion y supervisién de campaiias internas, que
incluyeron la difusién de charlas, la estrategia visual de las alianzas comunales y el

disefio de invitaciones oficiales para la fiesta de funcionarios, cuidando siempre la
alineacion con la identidad gréfica municipal y la efectividad del mensaje.
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d) CAMPANA CORRIDA PERRUNA

Trabajé en la propuesta de disefio y desarrollo comunicacional de la Corrida Perruna,
realizada el 26 de octubre.

Junto al equipo de disefio revisamos diversas alternativas visuales para seleccionar
aquella que mejor respondiera a las necesidades planteadas por la unidad técnica en el
brief recibido.

A partir de la propuesta seleccionada, desarrollamos el key visual principal, que luego
adaptamos a distintos formatos y plataformas, incluyendo redes sociales, mailing y
soportes graficos para el evento.

Participé en las reuniones de coordinacion y planificacion del envio de mailing a los
vecinos, asegurando una correcta difusién de la actividad.

Entre las piezas disefiadas y producidas se incluyeron lienzos, publicaciones para redes
sociales, mailing informativo, poleras, bandanas y el kit de entrega oficial de la corrida,
garantizando una identidad visual coherente y atractiva en todos los puntos de
contacto del evento.

]émscouoﬁs LAS CONDES

2 CORRIDNES RO
Corri Corria »e>
Pgrrﬁudﬂa‘a"' La Cﬁgﬁgm"m!ﬂ“ La Cor:ﬁfﬂgﬁcﬂgﬂgda
_MNBO 26 OCTUBRE

SK i» A 2
* 2 £z (& |

DOMINGO 26 OCTUBRE
= OMING! 1 W CK
iLo corrida familiar mds entrefe socrmne | | 3K 1.3K ZEayTe | 5K geeumo

CORTO

T
J=Las conpes

CORRIDAY
PERRUNA

E EL RECORRI

CORRIDAEYS

&= PERRUNA

65



W

=

LAS CONDES
MUNICIPALIDAD

e) CAMPANA NAVIDAD

Junto al equipo de disefio iniciamos el desarrollo de la propuesta grafica y conceptual
de la Navidad 2025, trabajando en distintas ideas creativas y mensajes diferenciadores
que dieran forma a una campafia con identidad propia y un relato emocional
coherente.

Desde el branding, disefiamos la propuesta del logo principal, inspirado en un guifio
visual a un regalo de Navidad, donde el escudo comunal se transforma simbdlicamente
en un obsequio. Esta idea busca transmitir magia, cercania y sentido, reforzando el
espiritu de unién y celebracién que caracteriza a Las Condes durante esta fecha.

En paralelo, hemos estado trabajando en la planificacién estratégica de la campafia, en
coordinacién con el equipo de eventos, definiendo las actividades, piezas graficas y
soportes comunicacionales que acompafiaran la celebracién. El objetivo es garantizar
una difusién oportuna y efectiva, informando a los vecinos sobre las distintas
experiencias navidefias y reforzando cémo Las Condes celebra la Navidad con
identidad, emocién y comunidad.
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e) FERIA DE MASCOTAS

Trabajé en la propuesta de disefio y produccién de diferentes piezas para la Feria de
Mascotas. Me reuni con la unidad solicitante para evaluar distintas alternativas de
disefio y mensajes, con el objetivo de asegurar una comunicacion visual coherente y
atractiva.

Posteriormente, desarrollé la planificacidn estratégica comunicacional, definiendo como
vamos a difundir la actividad a través de mliltiples canales y formatos. Esto incluyd la
programacién de contenidos en redes sociales, envio de mailing segmentado,
elaboracién de pendones, afiches y otros soportes graficos, con el fin de maximizar el
alcance y la convocatoria del evento
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3. BRANDING MUNICIPAL:

c) COMUNICACION INTERNA

Durante el mes estuve a cargo de supervisar y cuidar la identidad visual y
comunicacional de las piezas internas dirigidas a los funcionarios municipales. Mi labor
consistié en asegurar que cada envio reflejara el estilo, tono y personalidad
institucional de la comuna, manteniendo una comunicacion clara, cercana y coherente.

Asimismo, realicé la revisién integral de los mailings elaborados por las areas de
Recursos Humanos y Bienestar, aportando mejoras en redaccién y estructura, afinando
los mensajes y validando los disefios previos a su difusion.

El objetivo fue potenciar la efectividad comunicacional de cada pieza, facilitando una
lectura mas fluida y asegurando una experiencia interna consistente y alineada con la
marca municipal.
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b)BRANDING MUNICIPAL

Durante este mes estuve trabajando en la gestion y supervision del branding
municipal, recibiendo multiples solicitudes de disefio provenientes de distintas
unidades y departamentos. Cada requerimiento comienza con la recepcion y analisis
del brief, para luego coordinar el desarrollo de los disefios segln las especificaciones
de cada area y sus respectivas adaptaciones a distintos formatos. Las solicitudes
abarcaron una amplia gama de materiales: lienzos para ferias, invitaciones a talleres,
afiches para actividades en centros comunitarios, volantes y pendones para reciclaje
orgénico, sefialéticas para los buses eléctricos y el disefio general de la Expo Arte,
entre otros. Mi labor consistié en revisar cada brief, proponer y evaluar distintas
opciones gréficas, seleccionar la alternativa mas adecuada a la linea visual institucional
y realizar los ajustes necesarios antes de su aprobacioén final.

Ademds, asesoré a las unidades en su estrategia comunicacional, definiendo la mejor
forma de difundir cada evento, charla o actividad, asegurando siempre una
comunicacién coherente, atractiva y alineada con la identidad visual de la comuna.
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7. Soportes graficos y materiales de campana

o Disefié y supervisé piezas para mailing, pantallas de via publica, kits de prensa
y contenido para rostros colaboradores, asegurando coherencia, estética y
recordacién en cada soporte.

Link campaifa redes sociales:
https://www.instaqram.com/reeI/DReqSQxERVL/?iqsh=eG91bHV22Gtuka1

link landing:https://wwwz.Iascondes.cI/Iandinq/Drevencion-vioIencia/

link reporte envio mailing: https://drive.google.com/file/d/1zbVBIZA7z-
vihOknlyafpRIAXaRL_zoe/view
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D) KERMESSE ADULTOS MAYORES

Durante noviembre estuve a cargo de la produccién completa de la identidad visual y
todos los materiales graficos de la Kermesse del Adulto Mayor, asegurando una
experiencia coherente, alegre y bien sefializada para los asistentes.

Mi trabajo incluyé el desarrollo, disefio y coordinacién de multiples piezas, tanto
impresas como digitales, necesarias para el funcionamiento operativo del evento y su
correcta difusion.

Piezas disefiadas y producidas

Invitacién oficial para vecinos

Envio de mailing y piezas digitales de difusion

Lienzos y gigantografias para las distintas zonas del evento
Palomas y pendones

Pasacalle principal

Volantes informativos

Afiches tematicos para las areas de juegos, bingo y actividades
Vales para almuerzo y tickets de consumo

Sticker para Box Lunch

Pulsera de ingreso

Logo para bolsas del evento

Sefaléticas de acceso, circulacién e informacién general
Carteles tematicos “Fiesta Americana”, coherentes con el concepto del evento.

Aporte estratégico

Me encargué de garantizar que toda la identidad visual mantuviera un estilo claro,
cohesivo y acorde al pablico adulto mayor, reflejando cercania, alegria y la dedicacién
de la Municipalidad de Las Condes hacia esta comunidad. Coordiné directamente con el
equipo organizador para validar medidas, necesidades operativas y tiempos de
produccion.
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E) EXPO TALLERES

Trabajé en el desarrollo integral de la identidad visual de la Expo Talleres e Inclusion,
realizando el disefio y la supervisién de la produccion de todas las piezas graficas
asociadas al evento. Para ello, tuve diversas reuniones con la unidad encargada, la
cual solicitd la creacion de la imagen visual completa de la actividad.

Esta propuesta incluy6 el disefio de porticos de acceso para dar mayor visibilidad al
evento, pendones, afiches, lienzos y otros soportes fisicos. Posteriormente, se
desarrollaron también las piezas adaptadas para redes sociales con el fin de difundir la
actividad y alcanzar a un mayor numero de vecinos.

F) SENALETICA EDIFICIO MUNICIPAL

Supervisé el desarrollo de la nueva sefialética del edificio municipal, velando porque
cada pieza grafica estuviera alineada con la nueva linea visual establecida en el manual
de marca. Revisé que cada soporte comunicara correctamente la informacién
correspondiente y que las sefiales fueran claras y comprensibles, con el fin de orientar
adecuadamente a los vecinos que acuden al edificio a realizar tramites.

Se realizaron diversas reuniones de revisién y ajustes junto al equipo encargado.
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ademds de la produccién de 30 carteles destinados a puntos de hidratacion para
mascotas durante las elecciones presidenciales. Estos se imprimieron y distribuyeron

segln los requerimientos operativos.

Mi labor incluyé evaluar y proponer alternativas de disefio, seleccionar las mas
adecuadas a la linea institucional y asegurar que cada pieza fuese clara, coherente y
consistente con el estilo visual municipal. Asimismo, asesoré a las distintas unidades
en como presentar y difundir sus actividades de manera mas efectiva, fortaleciendo la

presencia comunicacional de cada proyecto.
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b) BRANDING MUNICIPAL

Durante el mes trabajé en la gestion y supervision del desarrollo grafico de diversas
piezas solicitadas por distintas unidades municipales, con el objetivo de asegurar una
correcta aplicacién de la identidad visual de la comuna en todas las comunicaciones.

El trabajo se inicié con el analisis de los requerimientos enviados por los equipos

internos, a partir de los cuales orienté el enfoque creativo, defini formatos y estableci
criterios graficos acordes a los lineamientos institucionales. Este proceso se desarrollé
de manera colaborativa, a través de instancias de coordinacidn, revision y validacion,
permitiendo ajustar cada pieza a las necesidades especificas de las areas solicitantes.

A lo largo del mes se gestionaron multiples proyectos, entre los que destacan piezas
para Playa Anakena y Talleres Recreativos 2026, Las Condes Camp, diplomas para
premiaciones del concurso literario, volantes informativos de Seguridad Publica, entre
otras iniciativas. Este trabajo permitié mantener una comunicacion visual ordenada,
coherente y alineada con el branding municipal en todas las areas involucradas.

En el marco del branding municipal, me encuentro trabajando en el desarrollo del
calendario institucional para funcionarios 2026, abordéandolo como una pieza
estratégica de marca. Actualmente estoy elaborando distintas propuestas y lineas de
diseno, con el objetivo de generar un material con valor agregado, que refuerce la
identidad municipal y entregue una propuesta diferenciadora para el proximo afio.
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